


關於文化禮金
為鼓勵青年文化體驗，促進藝文產業發展，文化部自���年推出
文化禮金政策，發給符合資格青年文化幣（�點價值新臺幣�
元），可用於實體的藝文消費及體驗，包含：看表演、看國片、
買書、參觀博物館、國內藝人演唱會、逛市集/展會、以及參加
手作DIY、藝文體驗、文化小旅行等。

���年正式常態化發放��-��歲每人����點文化幣，受惠人數每
年約���萬。
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�.���年文化幣發放資格，凡於��年�月�日至���年��月��日出生的我國國民、
取得永久居留許可的外國人，以及大陸地區、港澳、外國人為我國國民的配偶
並取得我國居留許可者，每人可領取�,���點。

�.���年文化禮金使用日期自���年�月�日至���年��月��日止。

註

文化禮金發放歷程

���年
優先針對��-��歲青年
發放����點文化幣

���年
常態化政策進一步擴大發放
��-��歲高中至大學的青年學子皆適用

���年
試辦��-��歲發放���點文化幣
自小培養藝文參與習慣

���年
��-��歲每人����點文化幣
文化幣陪伴青少年 �� 年的文化探索
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符合博物館法第�條所稱之非營利
常設機構，以及展示地方文化之場
域據點。

博物館類
具文化資產保存及活化經營場域，以及實
際從事推動社區或社群營造事務之據點。

文資保存與社區營造場域類
音樂與影片光碟片、樂器、樂譜等
販售等相關服務場域據點，以及我
國流行音樂之票劵販售平臺。

流行音樂類

實體圖書、雜誌、報紙零售或
訂閱服務銷售場域據點，不含
文具、�C、禮品、雜貨。

書店及出版業類
國產電影片之電影放映等相關服務
之場域據點，以及影展票劵販售之
售票平臺。

電影院類
音樂、表演、視覺等藝術展演及文化
體驗活動或旅程相關服務之場域據
點、周邊展會/市集活動及票券售票
平臺。

表演藝術及文化體驗類

文創及工藝產品創作、展示及銷售
之場域據點。

文創工藝類

使用範圍之
類別及範圍

為強化藝文體驗，���年調整部分類別
適用範圍：「社區營造場域」僅限文化
體驗活動及培力課程；「文創/工藝類店
家」非文化場域者，僅限創作體驗活動
適用；「展會/市集」僅開放於文化場域
舉辦時者適用。

註



青年限定藝文優惠 除發放文化禮金外，為拓展青少年體驗多元的類型，也
促進各類型、區域的藝文發展，本部陸續推出多種加碼
優惠，包含：
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單筆消費滿���點獲得�次抽獎機會。

推薦新朋友領取文化幣享贈點優惠。

消費滿額抽文化幣

新朋友邀請碼

點數放大優惠，
最多可將文化禮金放大為�,���點。

獨立書店消費 � 點贈 � 點

·「結伴看國片」消費滿���點回饋���點。
第一季限定優惠：
·全時段看國片消費�點贈�點。
·「青春早安場」消費滿���點加倍回饋���點。

國片青春優惠

�/�-�/��

·以青年易於入手價格，提供劃定視線優良區域
的青年席位，以及可自由選位的五折自由座。

·文化幣青春票，���元看視覺藝術展覽。

表演藝術青年席位、青春票



文化幣遊戲化 連結年輕世代
透名國內人氣IP擔任四季代言人，加入會員等級、季節任務、徽章蒐集等機制，讓藝文探索成為可累積、可升級的體驗遊戲

黃阿瑪的
後宮生活

啤下組織 啾啾妹 怪奇事務所

第一季

集章揭幕
國片隨行

第二季

青春表藝
精彩滿點

第三季

博物挑戰
藝文通行

第四季

書店巡禮
手藝綻放

P��



115年領用概況

��-��歲族群 ��-��歲族群
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�.符合資格人數係以內政部公告之「���年��月縣市人口按單齡」統計數作為推估基礎；註�：領取金額=��-��歲領取人數*����+ ��-��歲領取人數*���� ；註�：領取使用率=使用總金額/領取總金額註

使用金額
���,��� 仟元

領取人數
���萬�,���人

符合領取資格人數
���萬�,���人

截至���.�.��

領取率約��%      領取使用率約��%

整體

符合領取資格人數
���萬 �,��� 人

領取人數
��萬 ��� 人

領取率約 67%

領取金額
�,���,��� 仟元

使用金額
���,��� 仟元

領取使用率近 56%

符合領取資格人數
��萬 �,��� 人

領取人數
��萬�,��� 人

領取率近 50%

領取金額
���,��� 仟元

使用金額
���,��� 仟元

領取使用率近 50%
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領取率超過6成 
13至15歲表現
優於去年 

· 整體領取率達��.��%，較���年同期略減�.��%。

· ��‒��歲領取率近��%，略高於���年同期的��%，顯示隨著政策持續推動、發放額度
提高及使用經驗累積，��‒��歲族群對文化幣的認識與參與程度持續提升。

· ��-��歲領取率為��%，較���年同期的��.��%略為下降，惟對照領取使用情形較���
年同期增加�.��%，呈現想用才去領、有領就會用之趨勢。

· 從性別觀察，女性在各年齡層的領取比例明顯高於男性，整體而言（��~��歲）符合資
格人口地男女比約��:��，但實際領取者中女性占��.��% ，男性占��.��%；其中��歲
領取者女性比例更高達��.��%。

整體

年齡

��歲
��歲
��歲
��歲
��歲
��歲
��歲
��歲
��歲
��歲

��~��歲
��~��歲
��~��歲

符合資格人數（A）

���,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���

�,���,���
�,���,���

領取人數（B）

��,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���

�,���,���

領取率（B）/（A）

��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%

女性占比

��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%

男性占比

��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%

單位：人數

國
中
生

高
中
生
／
大
學
生
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·整體使用占比前三名為：｢書店出版業｣（約�.�億元，
��.��%）、 ｢電影院｣（約�.�億元，��.��%）、 ｢流
行音樂｣（約�.�億元，��.��%）。

·「電影院」之使用占比，相較於���年有明顯成長，受
惠於強檔國片與第一季任務及加碼優惠，有效帶動民眾
觀影。

使用金額
逾8.1億元
書店及出版業
為使用大宗

產業別

書店及出版業類
電影院類

表演藝術及文化體驗類
博物館類

文資保存與社區營造場域類
流行音樂類
文創工藝類

合計

���年第�季
占比

��.��%
��.��%
��.��%
�.��%
�.��%

��.��%
�.��%

���.��%

使用金額（仟元）
���,���
���,���
���,���

�,���
�,���

���,���
��,���

���,���

���年第�季
占比

��.��%
�.��%

��.��%
�.��%
�.��%

��.��%
��.��%

���.��%

占比
-�.��%
��.��%
-�.��%
-�.��%
-�.��%
-�.��%
-�.��%

使用金額（仟元）
���,���

�,���
���,���

�,���
�,���

���,���
��,���

���,���

整體
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使用率達５成４
1８至1９歲
使用最積極

·整體領取使用率達��.��%，較���年同期增加�.��%。對照領取率可
以發現，使用者多具有明確消費需求，呈現領取後即投入使用的特性。

·��-��歲領取使用率約��.��%，略高於���年同期的��.��%。
·��-��歲領取使用率約��.��%，略高於���年同期的��.��%。
·從性別觀察，女性在各年齡層的使用比例皆高於男性。整體領取使用者

中，女性占��.��%，男性占��.��%。其中��歲的領取者的女性比例
更達��.��%。

整體

年齡

��歲
��歲
��歲
��歲
��歲
��歲
��歲
��歲
��歲
��歲

��~��歲
��~��歲
��~��歲

領取金額 (C)  

��,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���

�,���,���
�,���,���

使用金額 (D)

��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���

���,���
��,���
��,���
��,���

���,���
���,���
���,���

領取使用率 (D/C）

��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%

女性占比

��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%

男性占比

��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%

國
中
生

高
中
生
／
大
學
生

單位：仟元
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年輕偏好書店
年長偏向表演與工藝

·各年齡層之使用類型皆以「書店及出版業類」為最大宗，惟其
占比隨年齡增長呈逐步下降趨勢。

·「電影院類」、「表演藝術及文化體驗類」及「文創工藝類」
之占比，則隨年齡增長而逐漸上升。

·「博物館類」於國中階段及大學階段之占比，略高於高中階
段。

·「流行音樂類」於國中階段呈現隨年齡增長占比上升之趨勢，
惟於高中及大學階段，則轉為隨年齡增長而逐步下降。

該藝文類型於
各年齡層消費金額占比

�.�%

��.�%

��.�%

��.�%

��.�%

��.�%

��.�%

��.�%

��.�%

書店及出版業類 電影院類 表演藝術及文化體驗 博物館類 文資保存與社區營造場域類 流行音樂類 文創工藝類

��歲 ��歲 ��歲 ��歲 ��歲 ��歲 ��歲 ��歲 ��歲 ��歲

整體



各年齡使用的產業類別分佈
藝文分類

書店及出版業類

電影院類

表演藝術及文化體驗類

博物館類

文資保存與社區營造場域類

流行音樂類

文創工藝類

總計

��歲

��,���

��,���

�,���

���

���

��,���

�,���

��,���

��歲

��,���

�,���

�,���

���

���

�,���

�,���

��,���

��歲

��,���

��,���

�,���

���

���

��,���

�,���

��,���

��歲

��,���

��,���

��,���

���

���

��,���

�,���

��,���

��歲

��,���

��,���

�,���

���

���

��,���

�,���

��,���

��歲

��,���

��,���

��,���

���

���

��,���

�,���

��,���

��歲

��,���

��,���

��,���

���

���

��,���

��,���

��,���

��歲

��,���

��,���

��,���

���

���

��,���

��,���

���,���

��歲

��,���

��,���

��,���

���

���

��,���

��,���

��,���

��歲

��,���

��,���

��,���

�,���

���

�,���

��,���

��,���

P��

單位：仟元

整體
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13-15歲族群使用類型
男性超過6成2買書
女性流行音樂2成2
遠高於男性

·各性別皆以「書店及出版業類」使用最多，其中男性使用金額約
占��.��%，較女性的��.��%多出��.��%。

·男性消費第二、三名類型分別為「電影院類」、 「表演藝術及文
化體驗類」；女性消費第二、三名類型則分別為「流行音樂
類」、 「電影院類」 ，其中女性在「流行音樂類」的使用比例
為��.��%，明顯高於男性的��.��%，顯示女性對此類消費則有
較高興趣。

��-��歲族群

��-��歲男性族群 ��-��歲女性族群

男性 女性文資保存與
社區營造場域類 0.24%

文創工藝類 5.96%

❸
電影院類 13.45%

博物館類 0.73%

❷
流行音樂類 22.56%

❶
書店及出版業類  49.68%

表演藝術及文化體驗 7.38%

文資保存與
社區營造場域類 0.38%

文創工藝類 4.89%

❸
電影院類 15.93%

博物館類 1.39%

流行音樂類 6.87%

❶
書店及出版業類  62.02%

❷
表演藝術及文化體驗 8.52%
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·各性別皆以「書店及出版業類」使用最多，其中男性使用金額
約占��.��%，較女性的��.��%多出�.��%。

·第二名類型分別為「電影院類」；男性消費第三名類型為「表
演藝術及文化體驗類」；女性消費第三名類型則為「流行音樂
類」 ；其中女性在「流行音樂類」的使用比例為��.��%，明
顯高於男性的�.��%，顯示女性對此類消費則有較高興趣。

��-��歲族群

16-22歲族群使用類型
男性超過4成買書
女性分布更多元

��-��歲男性族群 ��-��歲女性族群

❶
書店及出版業類  33.13%

❸
流行音樂類 15.82%

表演藝術及文化體驗 15.03%

文創工藝類 11.81%

❷
電影院類  22.99%

博物館類 0.82%

文資保存與
社區營造場域類 0.40%

文資保存與
社區營造場域類 0.33%

文創工藝類 8.45%

❷
電影院類 21.04%

博物館類 0.78%

流行音樂類 10.91%

❶
書店及出版業類  42.69%

❸
表演藝術及文化體驗 15.80%

男性 女性
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各性別使用的產業類別分佈

書店及出版業類

電影院類

表演藝術及文化體驗類

博物館類

文資保存與社區營造場域類

流行音樂類

文創工藝類

總計

     男性

��,���

��,���

�,���

�,���

���

�,���

�,���

��,���

     女性

��,���

��,���

�,���

���

���

��,���

�,���

���,���

     男性

���,���

��,���

��,���

�,���

���

��,���

��,���

���,���

     女性

���,���

��,���

��,���

�,���

�,���

��,���

��,���

���,���

單位：仟元

藝文分類
��-��歲 ��-��歲

整體
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超過1萬家
藝文消費點
可用文化幣
·從產業類型來看，前�名分別為「表演藝術及文化體

驗類」�.�萬家（佔比��.��%）、「文創工藝類」
�,���家（佔比�.��%)、「書店及出版業類」�,���
家（佔比�.��％）。

藝文類別

書店及出版業類

電影院類

表演藝術及文化體驗

博物館類

文資保存與社區營造場域類

流行音樂類

文創工藝類

總計

消費點數量（家）

�,���

���

��,���

���

���

���

�,���

��,���

占比

�.��%

�.��%

��.��%

�.��%

�.��%

�.��%

�.��%

���.��%

藝文消費點數量
�萬�,���家

有收款消費點數量
�,���家 受惠比例近 57%

整體

�.表演藝術及文化體驗類」包括：表演藝術消費點�,���家、視覺藝
術消費點���家，以及文創展會、市集類累積舉辦���場次。

�.受表藝節目、展會、市集活動季節性差異影響，藝文消費點數量各
季有所起伏。

註



P��

消費點

全臺均有
文化幣的
藝文消費點
· 消費點分布以臺北市最多，其次為臺中市、高雄市，三市的

｢表演藝術及相關藝文體驗類｣的消費點，占該縣市總數皆超
過��%。

臺北市
新北市
桃園市
臺中市
臺南市
高雄市
基隆市
新竹市
新竹縣
苗栗縣
彰化縣
南投縣
雲林縣
嘉義市
嘉義縣
屏東縣
宜蘭縣
花蓮縣
臺東縣
金門縣
連江縣
澎湖縣

總計

消費點數量 (個)
�,���

���
���

�,���
���

�,���
��

���
���
��

���
��
��

���
��

���
���
���
���
��
�

��
��,���

占比
��.��%
�.��%
�.��%

��.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
���%

 累計收款金額 (仟元)
���,���
��,���
��,���

���,���
��,���

���,���
�,���

��,���
�,���
�,���

��,���
�,���

��,���
��,���
�,���

��,���
��,���
�,���
�,���
�,���

-
�,���

���,���

占比
��.��%
�.��%
�.��%

��.��%
�.��%

��.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
�.��%
���%

�. 消費點計算方式：實體藝文消費點+當季節目數+當季各市集攤次(本次統計���年
第�季)

�.累計收款金額=實體消費點收款金額+依票券平台所售票券表演場地於該縣市之文
化幣使用金額

註



充足的消費點
讓青年進行藝文體驗
消費動能近6成8
· 透過消費動能可觀察青年領取文化幣的消費情形，全國平均近

��%，以戶籍於金門縣的青年消費動能達��.��%為最高；六都
中以戶籍地於高雄市青年，其消費動能為��.��%最高。

· 另 一 方 面 ， 除 彰 化 縣 外 ， 其 餘 � � 縣 市 消 費 動 能 皆 在 � � % 至
��%，都會區與非都會區並無明顯差異，顯示各地青年尚有足夠
之消費點來接觸更多元藝文活動。

臺北市
新北市
桃園市
臺中市
臺南市
高雄市
基隆市
新竹市
新竹縣
苗栗縣
彰化縣
南投縣
雲林縣
嘉義市
嘉義縣
屏東縣
宜蘭縣
花蓮縣
臺東縣
金門縣
連江縣
澎湖縣

總計

符合資格人數
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���
���,���
��,���
��,���
��,���
��,���

���,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
�,���
�,���

�,���,���

領取人數（A）
���,���
���,���
���,���
���,���
��,���

���,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
�,���
�,���

���
�,���

�,���,���

使用人數（B）
��,���

���,���
��,���

���,���
��,���

���,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
��,���
�,���
�,���
�,���

���
�,���

���,���

消費動能（B）/（A）
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%
��.��%

�. 符合資格人數係以內政部公告之「���年��月縣市人口按單齡」統計數作為推估基礎。
�.領取人數係以���年文化幣領取時，由領取人所填的戶籍地為準，未包括未填列戶籍資

料者(共��人)。
�.消費人數係指有一筆以上消費紀錄的人數。
�.消費動能係指以該縣市總體文化幣使用青年(至少擁有一筆交易資料帳戶數)為分子，該

縣市領取文化禮金青年人數為分母，兩者相比之比率，藉此觀察該縣市消費者進行藝文
消費動力程度。

註

消費點
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